WIIBROE

Kunstneren Troels Carlsen bag etiketten pa Wiibroe Argangsel 2015

Pressemeddelelse

For 27. gang stir en anerkendt dansk kunstner bag etiketten pa den klassiske
danske specialal, Wiibroe Argangsel.

Bag etiketten pa Wiibroe Argangsel 2015 er kunstneren Troels Carlsen, som er
kendt for at tage udgangspunkt i eksisterende anatomividenskabelige
illustrationer og tilfore dem en menneskelig historie.

Tilbage til de gamle vaerdier

Han forsgger med andre ord at puste nyt liv i gamle billeder og give dem et
nutidigt twist. Det har ogsa vaeret formélet med den nye etikette pa Wiibroe
Argangsel 2015, der viser kunstnerens selvportrat.

ARGANGSEL

- Motivet er en fugl oven pd mit eget hoved. Er personen pa etiketten
efterteenksom, ensom, eller hygger han sig pa en barstol og lader fantasien
lobe? Den, der nyder ollen, kan filosofere videre over dette ”, forteller Troels Carlsen.

Med motivet pa etiketten forsager Troels Carlsen at vise en tvetydig side af det indre og det ydre og
dermed menneskene og verden omkring os.

- Det handler om medet mellem mennesket og dyret, og jeg vil gerne vise, hvor meget vi minder om
hinanden. Hver gang vi giver slip pé os selv, vender vi altid tilbage til noget instinktivt og primalt
og graver nogle gamle essentielle vaeremader frem. Dyr og mennesker, to charmerende vasener
med ens flokmentalitet, fortsaetter Troels.

Maleriet blev i dag afsleret pa Borgerkroen i Helsinger. Den nye argangsel vil vare 1 handelen
efterhdnden som den eksisterende produktion med maleriet af Seren Behncke er udsolgt.

En merkgylden pilsner pa 10,6 procent

Den merkgyldne Wiibroe Argangsel er brygget pa pilsnermalt og holder en alkoholprocent pa 10,6,
hvilket gor den til én af Danmarks sterkeste ol. Smagen er frisk og syrlig, kombineret med en let
sedme. Der er anvendt ekstra humle, hvilket giver Argangsellen en duft af blomster. Brygget
valges af mange som den utraditionelle men velsmagende ledsager til nytdrsaftenens kogte torsk.
Her kommer Argangsellens mange smagsnuancer til sin ret. Den gyldne ol er ogsa velegnet som
aperitif, long drink og nytéarsskal, nir klokkerne ringer det nye &r ind.

Wiibroe beder hvert ar en anerkendt kunstner om at male et billede til den kraftige ol, som der hvert
ar selges over seks millioner flasker og daser af.

Yderligere information:
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